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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国巴氏奶市场运营状况分析及投资前景调研报告》介绍了

巴氏奶行业相关概述、中国巴氏奶产业运行环境、分析了中国巴氏奶行业的现状、中国巴氏

奶行业竞争格局、对中国巴氏奶行业做了重点企业经营状况分析及中国巴氏奶产业发展前景

与投资预测。您若想对巴氏奶产业有个系统的了解或者想投资巴氏奶行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

     据博思数据发布的《2017-2022年中国巴氏奶市场运营状况分析及投资前景调研报告》表明

：2016年上半年我国乳制品市场产量达1466.3万吨，累计增长11.2%。                                      指标    

        2016年6月             2016年5月             2016年4月             2016年3月             2016年2月             2016年1

月                               乳制品产量_当期值(万吨)             299.8             242.9             233.4             236.4             

　***             　***                               乳制品产量_累计值(万吨)             1466.3             1129.8             894.4  

          660.1             423.5             　***                               乳制品产量_同比增长(%)             20.2             5.3     

       8.2             10.4             　***             　***                               乳制品产量_累计增长(%)             11.2         

   6             6.6             6.1             1.5             　***     
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第一章 中国巴氏奶生产分析9 

　　1.1 中国巴氏奶生产变化9 

　　　　1.1.1 巴氏奶产能及产量变化9 

    巴氏奶（pasteurised milk），又称巴氏乳、市乳，是由巴氏消毒法处理的鲜奶。一般保质期

较短，但保存了绝大部分的营养和口感。
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第二章 中国巴氏奶生产类别和包装分析13 

　　2.1 巴氏奶生产工艺及产品类型13 

　　2.2 巴氏奶主要包装类型14 

　　2.3 不同包装类型成本分析14 

　　2.4 不同包装类型所占市场比重15 
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　　3.1 生产能力及产量预测16 

　　3.2 生产布局预测16 

　　3.3 产品种类预测17 

    从巴氏奶产业布局分析来看，人民币升值和全球经济危机的预测下，巴氏奶厂家要面对生

产成本上升与产品价格下降的危机。危机总是随着机遇而生的，全球下游消费市场产品对巴

氏奶的需求在不断增加、这也让业内厂家舒了口气。预计，未来中国巴氏奶行业投资方向主

要为：开发营销渠道投资，提升品牌影响力，加大广告宣传投资；加大新产品推出，在研发

方面的投资；提高产品质量和提高劳动生产率，在设备和工艺方面投资；扩大生产规模方面

的投资。2015-2022年中国巴氏奶产品种类预测

 资料来源：数据整理
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